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RESUMO: Em um cenario de pluralidades do mercado religioso, considerando que os jovens sejam a
camada da sociedade mais sensivel a cultura do consumo, ¢ que na atualidade reunir em grupo acontece
em associagoes ou entidades, em especial comunidades catdlicas. O artigo aborda o tema do consumo
na juventude, em especial, do jovem que participa no movimento renovacgao carismatico catdlico —
MRCC, na perspectiva do consumo, enquanto uma maneira de viver na modernidade, e sobre questdes;
politicas e economicas. E ainda nos aspectos subjetivos, como por exemplo, no que diz respeito a
sedugdo que a mercadoria exerce sobre o consumidor. Propomos verificar os diversos tipos de
mercadorias oferecidas pelo MRCC aos jovens participantes. Acreditamos que o tripé composto por:
consumo, jovem e movimento renovagdo catolico carismatico estdo imbricados e envoltos pelo
momento histérico que vivemos — o modernismo —, no sentido de que o que caracteriza o pds-
modernismo ¢ o consumo. E o catolicismo carismatico o tomou como suporte para continuar a existir,
mediante estratégias de consumo que induzem a juventude a sentir que possui um projeto de vida e por
consequéncia tem a seguranc¢a almejada nos atuais dias, ou seja, sem as incertezas advindas do momento
historico que vivemos.

PALAVRAS-CHAVES: jovens; consumo; movimento de renovagao catélico carismatico.

ABSTRACT: In a scenario of pluralities of religious market, considering that young people are in the
society the most sensitive to the culture of consumption and that currently meeting in groups happens
in associations or entities, especially Catholic communities. The article addresses to youth
consumption, in particular, the young person who participates in the charismatic Catholic Reformation
Movement - CRM, in the perspective of consumption, as a way of living in modernity, and about
political and economic aspects. Also in the subjective aspects, for example, regarding the seduction
that the merchandise causes on the consumer. We propose to check the various types of goods offered
by CRM to young participants. We believe that the tripod composed of consumption, young and
charismatic Catholic renewal movement are imbricated and wrapped by the historical moment we live
in - modernism - in the sense that what characterizes postmodernism is consumption. And charismatic
Catholicism took it as a support to continue to exist, through consumption strategies that induce youth
to feel that they have a life project and consequently have the security sought in the current days, that
1s, without the uncertainties from historical moment that we live in.
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JUVENTUDE CATOLICA CARISMATICA E O CONSUMO

Resultados da pesquisa Perfil da Juventude Brasileira, uma iniciativa do Projeto
Juventude/Instituto Cidadania, com a parceria do Instituto de Hospitalidade e do Sebrae,
realizada sob a responsabilidade técnica da Criterium Assessoria em Pesquisas, foram
retomados e ampliaram-se temas e questdes investigadas em outubro de 1999 pelo Nucleo de
Opinido Publica da Fundagdo Perseu Abramo. Trata-se de pesquisa feita com uma populacao
entre 15 e 24 anos, residente no territdrio brasileiro — 34,1 milhdes de jovens, ou 20,1% do total
da populagao, segundo o Censo 2000 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE,
2000), a qual apontou que, na atualidade, a forma encontrada pelos jovens para se agruparem
ocorre em alguma associac¢do ou entidade, sobretudo em grupos religiosos. E quais seriam as
razdes disso? Possivelmente, aspectos subjetivos, além de questdes pertinentes ao momento

atual da sociedade dita “pos-moderna”, influenciam essa decisdo.

Pesquisa Mosaic Brasil, da Serasa Experian, publicada na Folha de S. Paulo em 30 de
setembro de 2014, constatou que, entre a populacdo jovem, os maiores de 18 anos sdo os
responsaveis pelo maior consumo no pais. Compondo esse cendrio indagamos: qual seria a
demanda do jovem que busca o MRCC? Por conseguinte, para compreender juventude,
acreditamos ser necessario aproximarmo-nos desses sujeitos, para verificar como vivenciam as

suas experiéncias € como as elaboram em termos de percepgao.

E o que ¢ juventude? Cabe destacar que a juventude tem se constituido como categoria
universal que vem ganhando contornos sociais e juridicos, juntamente com outras fases da vida,

como a infincia e maturidade, no bojo de disputas econdmicas e sociais.

Iniciamos uma rapida conceituacdo do tema com Groppo (2016), que assinala que a
juventude tem sido tema de estudo de varias areas do conhecimento: Ci€ncias Humanas,
Psicologias e Biologia. Nas Ciéncias Sociais as pesquisas se iniciaram por volta da segunda
metade do século XVIII. Entretanto, foi no século XIX, com o surgimento da industrializagao
e urbanizagdo, que aparece o fenomeno da “delinquéncia juvenil”, como uma das consequéncias
negativas desse modo de produgdo. O referido autor considera que o tema "juventude" perpassa
quase todas as teorias socioldgicas desde a sociologia durkheimiana — a “educagdo moral”, o

behaviorismo, os funcionalistas, o interacionismo simbolico, a sociologia compreensiva, a
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Escola de Frankfurt, a teoria social e at¢ mesmo a sociologia de Pierre Boudieu (GROPPO,

2016, p. 8).

Apresentamos ainda tedricos que ao longo do século passado pesquisaram o tema
juventude: Mannheim, 1968, Gerges Lapassade, 1968, Eisenstadt, 1968. Esses sdo conhecidos
pelo fato de seus estudos se pautarem nas concepg¢des da Sociologia funcionalista, que
enfatizava as disfungdes que acontecem nessa fase, como falhas e desajustes do
desenvolvimento ou do processo de integragdo. Nessa perspectiva, a juventude, quase sempre,
recebia o enfoque moralista. Fato que ocorreu desde a metade do século XX, com um
tratamento também de problematizac¢ao social, com proposi¢cdes de medidas com a finalidade
de intervengdo ou salvacdo, quando os conflitos assumem dimensdes significativas

(MARTINS, 2003).

Ressaltamos que Mannheim (1968), de alguma maneira, tem ideias sobre o tema mais
préximas dos estudos realizados nas ultimas décadas do século passado. Na opinido de Groppo
(2016), Mannheim (1982) e Foracchi (1972 apud Augusto, 2017), os conflitos juvenis sdo
gestados pela sociedade, por entenderem que a categoria juventude ndo se constitui em uma
mera efervescéncia bioldgica, mas sim sociologicamente, por meio do ingresso do jovem ao
mundo adulto, em que habitos, costumes e sistema de valores sdo diferentes dos que conhece
ou que lhe foram ensinados por ocasido da infancia. Portanto, a juventude deve ser conceituada
tendo como parametros os valores, a ideologia, a cultura da sociedade na qual esta inserida, ou
seja, ndo se deve percebé-la de maneira abstrata, mas vinculada aos dados historicos e ao

contexto concreto .

A partir das ultimas décadas do século XX e inicio do presente século o juventude tem
sido pesquisado no Brasil por autores como Abramo (1997), Sposito (1994,1997, 2002),
Guimaraes (1998), Peralva (1997), que tém procurado explicitar concepgdes que configuram a
juventude como um momento da vida, tendo como referéncia os diferentes percursos dos

segmentos juvenis, com base no recorte de classe, género, etnia etc.

Nessa otica, nao se pode falar de juventude e sim de juventudes. Na perspectiva de que
0 modo de ser jovem é formado na pluralidade de situagdes e condi¢des sociais, as pesquisas
buscam indagar quem sdo esses jovens, de que lugar estdo falando, quais sdo suas perspectivas
e dilemas, compreendendo-os teoricamente como uma categoria fecunda que simboliza os

dilemas da contemporaneidade.
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Examinando o novo significado dos estudos sobre juventude, Peralva (1997) chama a
atencdo para o fato de que importantes mudangas sociais e culturais incidem sobre o modo
como a sociedade atual trata esse momento no ciclo de vida. Em uma sociedade em que ocorre
um conjunto de transformagdes, € oportuno interrogar sobre a juventude, pois, “enquanto o
adulto vive ainda sob o impacto de um modelo de sociedade que se decompde, o jovem ja vive
em um mundo radicalmente novo, cujas categorias de inteligibilidade ele ajuda a construir”

(PERALVA, 1997, p. 23).

Groppo (2016, p. 9) considera “as juventudes” como elementos estruturantes das
sociedades modernas, como importancia andloga a elementos como classes sociais, mas sob
uma concepcao que se quer dialética, ou seja, considerando a contraditéria convivéncia, na
condig¢do juvenil, entre o objeto de normatizar os comportamentos e os anseios de autonomia
que acabam dai surgindo. A juventude constitui-se em uma categoria socioldgica; portanto,

tem a sua historicidade.

JUVENTUDE E HISTORIA

Propomos contextualizar o surgimento da juventude, no sentido de realizar um breve

levantamento de aspectos histdricos, para evidenciar percepcdes e demandas dessa fase da vida.

Estudos realizados por Sofiati (2012) evidenciam que as primeiras experiéncias de
organizacao dos jovens no Brasil ocorreram sob a égide do movimento abolicionista no século
XIX. Os jovens abolicionistas abriram as portas para a acdo juvenil, tendo uma atuacdo radical

em defesa dos escravos e organizando inclusive fugas em massa (apud CACCIA-BAVA, 2004).

Nos anos 1920, a juventude mostra o seu protagonismo por meio de trés movimentos: a
Semana de Arte Moderna, o Movimento Tenentista e o Movimento politico-partidario que
surgiu — o Partido Comunista Brasileiro (PCB). Para Caccia-Bava (2004 apud Sofiati, 2011, p.
4), os "grupos de jovens se formaram em torno desses movimentos e foram protagonistas de
novas ideias, novas concepcdes de nagdo e de Estado”. Portanto, trés movimentos em diferentes

areas de expressao que tiveram grande repercussao na sociedade da €poca.

Nos anos de 1930 a 1950, segundo Sofiati (2011), a juventude se organizava em
movimentos integralistas, como a UNE e Ac¢do Catdlica. Sendo assim, o protagonismo
revelava-se em projetos integradores. Abramo (1997 apud Sofiati, 2011)) refere-se a década de
1950 como um periodo em que a juventude ainda era caracterizada como um problema social

e vista, de uma maneira geral, como transgressora da ordem social, e objeto de atengdo das
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autoridades constituidas. Esses estudos sobre a juventude concluem que a maioria dos jovens,
ao receber orientacdo adequada, acaba por integrar-se a sociedade, e nessa perspectiva ocorrem

as classificagdes dos grupos ou setores juvenis em andomalos ou desviantes.

Nas décadas de 1960 e 1970, os estudos sobre os jovens localizam-se em dois eixos. O
primeiro interpreta os jovens como uma ameac¢a a ordem social, como nos movimentos
estudantis, em oposi¢cdo aos regimes autoritarios, as tecnocracias e as demais formas de
dominagdo, € nos movimentos pacifistas € hippies. Naquela época, a sociedade conservadora
afligia-se diante das possibilidades de o jovem nao se integrar a sociedade e sua rebeldia ndo
ser uma fase passageira, mas permanente, em razao da recusa do jovem em assumir um emprego
formal e outros comportamentos que denotam integragdo a sociedade. Outro eixo de estudo
reconhece a juventude como uma fase de vida, fonte de inovacgao e revigoramento sociais. Com
esta interpretacao, as geracdes da década de 1960 sdo vistas posteriormente como idealistas,

generosas, criativas, que ousaram sonhar e se comprometerem com a mudanga social.

Para Sofiati (2011), nos anos 1960 a juventude mostrou-se para a sociedade pelos
movimentos estudantis de diferentes concepgdes politico-ideoldgicas. A juventude catdlica, em
especial, por meio dos movimentos de Acao Catdlica Especializada como Juventude Agraria
Catdlica — JAC; Juventude Estudantil Catdlica — JEC; Juventude Independente Catolica — JIC
(composto por mulheres de classe média); Juventude Operaria—JOC; e Juventude Universitaria
Catolica — JUC. A nosso ver, fato relevante nesse periodo foi a forma de relacionamento entre
as classes médias e de trabalhadores, visto que os jovens de movimentos estudantis eram em
sua maioria provenientes de classe média, urbana e de entidades partidarias e sindicais da classe
trabalhadora. Apesar da heterogeneidade dos grupos, existia uma aproximagao de valores de

cultura e da politica, como por exemplo com os movimentos juvenis catolicos como JUC.

Sofiati (2011) acredita que a pouca participacdo da juventude em movimentos
estudantis, ou politico-ideoldgicos da década de 1970, devia-se a repressdo da ditadura militar.
E assinala dois movimentos da juventude: um no interior da Igreja Catdlica de cunho
espiritualista, em que prevaleciam os aspectos piscoafetivos; e outro composto por jovens que

resistiram a ditadura militar e formaram movimentos clandestinos de luta armada.

Estudos de Abramo (1997) e Sposito (1994) constatam que a apatia e a desmobilizagdo
dos jovens nos anos 1970 sdo suplantadas na década de 1980 pela presenca de varias figuras
juvenis nas ruas, envolvidas em diversos tipos de agdes individuais e coletivas. “Nesta

conjuntura, o tema da juventude — em especial dos jovens filhos de trabalhadores — torna-se
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mais visivel, revestido de novas indagacdes, podendo ser analisado sob vdrios aspectos”,
assinala Sposito (1994 apud p. 162). Aparecem novos atores com diferentes formas de
apropriacao do espaco urbano e emergem os conflitos no periodo, em coincidéncia sobre os

jovens filhos de classes trabalhadoras .

Os estudos sobre a juventude dos anos 1980 sdo feitos com referéncia as geragdes dos
anos 1960 e 1970, e o significado do papel dos jovens ¢ na perspectiva de inovagdo cultural.
Portanto, a questao relativa a juventude passa a ser a sua incapacidade de resistir ou de oferecer

alternativas as tendéncias inscritas no sistema social.

Sofiati (2011) afirma que a partir dos anos 1980 h4 um distanciamento da militdncia
tradicional: a referéncia sdo os movimentos sociais especificos e ndo mais o partido e o
sindicato. E cita o nascimento do Movimento Cultural Hip-Hop e a militancia da Pastoral da
juventude do Brasil. Abramo verifica ainda o surgimento das tribos urbanas presentes nos

grandes centros urbanos, como, por exemplo, os punks e os darks.

Sobre os jovens da década de 1990, o estudo de Guimaraes intitulado Escola, galeras e
narcotrdfico (1998) traz uma pesquisa sobre a escola publica e sua relagdo com trés movimentos
distintos e a ela exteriores: o narcotrafico, as galeras (ou gangues juvenis) € 0s movimentos
juvenis (funk e house). Os grupos foram analisados segundo o estilo especifico que os compoe:
linguagem, vestuario, tipo de musica e danga, aspectos que evidenciam a formac¢ao de uma

identidade coletiva.

Guimaraes (1998) confirma o desinteresse dos jovens dos anos 1990 pelas questdes
politicas e sociais, mas ndo concorda com a caracterizagdo da juventude como um segmento
hedonista, pragmatista e individualista. Considera que os jovens, como agrupamento,
promovem um aparecimento espetacular no espago publico, produzindo, por esse meio, sua
intervengdo critica como resposta a sociedade que lhes nega o didlogo. Ressalta que o agir do
jovem dos anos 1990 teve sua raiz no regime militar, quando os movimentos de jovens no pais
sofreram sucessivas frustragdes em suas intervengdes criticas e, em consequéncia, se
expressavam por meio do vestir, do uso de aderegos, pelo tipo de musica e danga, de caminhar
em grupo, muitas vezes, usando a violéncia. Esse conjunto de ag¢des simbolicas pode ser
interpretado como uma maneira de chamar a aten¢do da sociedade. Nessa perspectiva, os
codigos de conduta desses grupos constituem o reverso e a resposta pela qual sao tratados pela

sociedade, caracterizados pela segregacio e exclusdo sistematicas (GUIMARAES, 1998).
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Em seus estudos sobre juventude, Sposito (1997, 2002) aponta que o fendmeno contém
dimensdes complexas que precisam ser investigadas. Diz que € preciso reconhecer sua
diversidade social e cultural como uma categoria historicamente determinada. Assinala que a
juventude tem sido considerada como uma fase da vida, mas este recorte tem de ser ampliado

para o entendimento de como a sociedade da sentido e significado a esse momento da vida.

E preciso reconhecer que, histérica e socialmente, a juventude tem sido
encarada como fase da vida marcada por certa instabilidade, associada a
determinados problemas sociais, mas os modos de apreensdo de tais
problemas também mudaram. (SPOSITO, 1997, p. 18).

As analises de Sposito (1997, p. 38) identificam que os critérios que constituem a
juventude como sujeito sdo histdricos e culturais e, assim, “os estudos sobre tais sujeitos
também sofrem essas influéncias ao elegerem suas ancoras tedricas e respectivas formas de

apropriacdo do objeto”.

Nos anos 2000 tomamos como referéncia para abordarmos o jovem a pesquisa
denominada Perfil da Juventude Brasileira, uma iniciativa do Projeto Juventude/Instituto
Cidadania, com a parceria do Instituto de Hospitalidade e do Sebrae. Como referido
anteriormente, trata-se de estudo realizado com uma populagdo de 15 a 24 anos, residente no
territério brasileiro — 34,1 milhdes de jovens, ou 20,1% do total da populacdo (IBGE, 2000) .
Verificando necessidades e demandas dos jovens, indagou-se acerca de uma gama variada de
temas, com o intento de definir o perfil do jovem. Foram encontradas diferencas e pluralidades
entre grupos, localizagdo e outras. Foi evidenciado que ndo existe um tema central para
discussdo, comprovando que existem varias juventudes, dadas as diferencgas, singularidades e

desigualdades.

Nosso intento ¢ abordar o jovem catdlico que frequenta o movimento de renovagao
carismatico catolico, de modo que focalizaremos os resultados que se referem a esse tema.
Quanto a participacdo do jovem em alguma associacdo ou entidade, foram encontrados os
seguintes dados: 85% dos jovens ndo participam de alguma associa¢do ou entidade, o que

significa que apenas 15% dos jovens participam de alguma associacio ou entidade.

Esses dados confirmam a seguinte afirmagdo de Sofiati (2011, p. 4): “a religido se
consolidou como uma das principais formas de organizagdo grupal da juventude nos tempos
atuais”. O autor ainda acrescenta que, "quando sdo estimuladas a escolher entre uma variedade

de possibilidades, 17% diz que 'faz parte' de 'grupo religioso™.
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Sofiati (2011) aborda o tema juventude e religido em sua pesquisa de doutorado
intitulada Novo Pentecoste e a influéncia do Por Hoje Ndo Vou Mais Pecar — PHN. O estudo
analisa a trajetéria dos jovens da Renovacao Carismatica Catolica (RCC), movimento nascido
no interior da Igreja Catolica e que, segundo o autor, “€¢ um movimento que ndo aceita ser
chamado ou interpretado como movimento eclesial, pois se reivindica como um reavivamento
do catolicismo, ‘uma verdadeira renovagédo’” (Sofiati, 2011, p. 161). O estudo define o pertfil
do jovem carismatico, evidenciando no ultimo capitulo que existe uma busca por um projeto de
vida que supostamente estaria resguardada dos riscos da era moderna, o que justifica a procura

dos jovens pelo movimento RCC.

O que preconiza o movimento RCC sdo as experiéncias plenas com o Espirito Santo e
com seus carismas — a obediéncia, a castidade, o afastamento das "coisas" do mundo —, para
alcancar a santidade. Mas, talvez porque as exigéncias sao dificeis de serem alcancgadas, a
desisténcia a participacdo ao movimento RCC ¢ grande, ou seja, s20 poucos os jovens que

conseguem permanecer no movimento.

Assim, pretendemos investigar a participacao do jovem no MRCC para verificarmos se
este constitui-se em um espago, também, de novas maneiras de prazer de consumo. Refere-se
ao prazer por meio do hedonismo moderno, que significa que a mercadoria esta associada a
experiéncias do imaginario, de fantasias, do devaneio. Seria esse prazer que motiva os jovens a

participagao nos MRCC.

Mariz (1998 apud SILVEIRA, 2014, p. 14) assinala que "a intersubjetividade dos
agentes, os codigos sociais da corporeidade e dos sentidos (tato, audi¢do, visao) vividos nas
expressoes mididticas do catolicismo carismatico (TV, Blogs e Chasts Carismaticos),

comunidades de vida, eventos e outro, constroem novas linguagens. Como ¢ o MRCC?

MOVIMENTO DE RCC

Carranza e Mariz (2009) relatam que desde inicio o cristianismo relevou-se como
experiéncia de oracao e contemplagdo realizadas em grupos. Trata-se de uma vida em comum,
em que se compartilhavam bens materiais e simbdlicos, dentro de uma rigida disciplina, com
regras e praticas de comportamentos, autocontrole do corpo e do espirito. Disso resultaram no
periodo medieval trés tipos de renuncias: dos bens materiais, da autonomia pessoal e da

atividade sexual. E isso permanece até a era moderna.
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Segundo as autoras citadas, a Igreja, ao longo dos séculos, vem transformando sua
maneira de agir no mundo. Vale assinalar que nos séculos XII e XIII existiam as Ordens, como
por exemplo os franciscanos, que seriam os mendicantes, os dominicanos, considerados
pregadores, e os templarios, que usavam armas para defesa do cristianismo. No periodo
moderno, entre os séculos XVI e XIX, congregacdes religiosas como jesuitas, salesianos, irmas

da Caridade e outras apresentam outra racionalidade e consequentemente missao no mundo.

Os tempos mudaram. Perante uma iminente descristianizacdo e descatolizagdao da
sociedade, no final do século XIX, emerge o catolicismo social, que, sob o marco doutrinal da
Enciclica Rerum Novarum (Ledo XIII, 1890), previu a reorganizacdo da base social do
catolicismo (CARRANZA; MARIZ, 2009, p. 140). A transformagao foi a abertura para o leigo
realizar atividades que antes eram feitas pelo clero, possibilitando o advento de associacdes
laicas e movimentos eclesiais no século XX, como A¢ao Catodlica, Vicentinos, Congregagao
Mariana, Cursilhos de Cristandade e outros, que sdo agrupamentos socioeclesiais diferentes,

com origens distintas, mas cuja participag¢ao do leigo os tornava semelhantes.

Carranza e Mariz (2009) alegam que o movimento de Renovacao Carismatica Catolica
(RCC) surge a partir do concilio Vaticano II na década de 1960 e rompe com o modelo dos
movimentos eclesiais ja citados, visto que uma das medidas ¢ redefini¢do da participacdo do
leigo, tanto na forma de atuacao quanto na espiritualidade. O movimento tinha como pretensao

a transformacao da Igreja Catolica.

Silveira (2014) afirma que a relacdo do catolicismo e da Igreja Catdlica com a
modernidade ocorreu a partir dos anos 1962, 1967 e 1968, por ocasido do Concilio Vaticano II
e o surgimento da Renovagdo Carismatica e a Conferéncia Latino-Americana de Medellin,
respectivamente. Trata-se de um momento em que ocorreram intensos conflitos relacionados a
cultura e institui¢des catdlicas e a modernidade — ou pés-modernidade, ou alta modernidade. E
nesse cenario aparecem dois movimentos: as Comunidades Eclesiais de Base/Teologia da

Libertacdo e a Renovagao Carismatica Catdlica (RCC) (SILVEIRA, 2014).

Os dois movimentos construiram diferentes historias no interior da igreja. Mas, cada um
tem grande importancia no catolicismo, no sentido da autenticidade do viver evangélico, na
concepeao do sagrado, da experiéncia religiosa e atuagao do leigo nos espacos sociais e publicos

(SILVEIRA, 2014).

Entretanto, nosso foco € na vertente carismatica. Perguntamos: o que seduz a juventude

a participagdo no MRCC? Qual seria a proposta da IC que atende o jovem? As autoras Carranza

137



Web Revista Linguagem, Educagdo e Memoéria ISSN: 2237-8332 — Dezembro de 2017.

e Mariz (2009) encontraram em Berger e Luckmann uma das possiveis respostas as questdes.
Para esses autores a crise da sociedade moderna gera a desorientacdo cultural, ou seja, a Igreja,
o Estado, a Familia e a Escola perderam a capacidade de orientar as aspiragdes mais profundas
dos fi¢is, dos cidadaos, dos filhos e alunos. E o lugar ¢ ocupado pela midia e consumo,
estabelecendo vinculo de pertenga, quer pelo poder aquisitivo, quer pela capacidade de
persuasao ideoldgica (BERGER; LUCKMANN 2004, p. 25-36, apud CARRANZA; MARIZ,
2009, p. 146).

Na sociedade atual as incertezas compdem o cotidiano. E a ldgica ou a filosofia da RCC,
no sentido de atrair jovens a participagdo, propondo obediéncia, castidade e pobreza em cenario
historico que vislumbra o oposto, estd na contramao do contexto social. Mas parece que esses

sd0 os aspectos que motivam os jovens a participagdo na RCC, visto que a liberdade ¢

compreendia como bem simbolico alcangado pela seguranca do pertencimento ao grupo.

O CONSUMO

Compreender o fendmeno do consumo ¢ de fundamental importancia neste estudo. Para
tanto, valemo-nos dos estudos de Featherstone (1995), sobretudo em sua obra intitulada Cultura

de consumo e pos-modernismo.

Featherstone (1995) trata da cultura do consumo e para tanto identifica trés perspectivas
fundamentais. Refere que uma delas estd relacionada a producao capitalista de mercadorias,
visto que, em razdo do grande acimulo de cultura material — os bens e locais de compra e
consumo — houve um aumento das atividades de lazer, que pode ser de agradavel desfrute, mas
também uma forma de “manipulagdo ideolégica e controle ‘sedutor’ da populagdo”
(FEATHERSTONE, 1995, p. 31). Diz que uma outra perspectiva traz o aspecto sociologico da
questdo, acerca dos vinculos entre as mercadorias e a satisfacdo em consumi-las, resultando na
distincdo de classes. E que ha uma que aborda os prazeres emocionais, sonhos e desejos,
sentimentos despertados no imagindrio cultural que podem resultar em diferentes “tipos de

excitagdo fisica e prazeres estaticos” (FEATHERSTONE, 1995, p. 31).

Estariamos, assim, diante um fendmeno psicolégico, na medida em que se trata de
questdes do desejo e prazer, satisfacdes emocionais e estéticas? Acerca disso, refere
Featherstone (1995, p. 32): "Deveriamos nos esforgar para explicar essas tendéncias emergentes
com uma atitude sociologica mais distanciada, sem acarretar simplesmente uma celebragao

populista dos prazeres de massa e da desordem cultural".
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Portanto, a compreensao da producdo do consumo se faz necesséria e faremos aqui uma

rapida contextualizagao.

A producdo do consumo aumentou a partir da “geréncia cientifica” e do “fordismo” no
final do século XX (FEATHERSTONE, 1995). Com a expansao do capitalismo, foi preciso
buscar novos mercados, ou seja, produzir demandas em classes sociais que ndo demandavam
por esses produtos. Por conseguinte foi necessario langar mado da “educag@o” desses novos

consumidores, por meio das midias (EWEN, 1976 apud FEATHERSTONE, 1995).

E para tanto foram utilizadas formas de comunicacao sutil, por meio da publicidade e
midias com associacdes e ilusdes culturais relacionadas a imagens, memorias, desejos,
romance, exotismo, beleza e outros sentimentos que sdo utilizados associando aos produtos
como: sabao em po, vestudrio, carros, maquinas de lavar e tantos outros produtos (ADORNO,

1972 apud FEATHERSTONE, 1995).

Ressalta Featherstone (1995) que Lukécs (1971), retomando as teorias de Marx e
Weber, além de Lefebvre (1971), aborda a teoria da mercantilizagdo E ainda que Horkheimer e
Adorno (1972), assim como Marcuse (1964), expoentes da Escola de Frankfurt, formulam o
conceito “do valor de troca”. E esta seria uma ldgica da mercadoria, uma maneira de
racionalizar o consumo. Cita, por exemplo, como “atividades de lazer, arte e a cultura de modo
geral sdo filtradas pela industria cultural” (FEATHERSTONE, 1995, p. 32). E que Adorno
(1972), quando avanga suas consideracdes sobre o valor de troca, afirma que esse consegue

ficar livre do valor original.

Para compreender a fungdo dos signos no consumo Featherstone, 1995, utiliza Jean
Baudrillard (1970, 1975, 1981, 1982, 1983, 1985) que possui extensa obra sobre o assunto,
apoia-se em Lukacs (1971) e Lefebvre (1971) para apresentar a sua contribuigdo, referindo-se
a “mercadoria-signo”. A partir dos conceitos da semiologia, afirma que no consumo esta
implicita a manipulagdo ativa de signos. Ideia que se aproxima da concep¢ao de Adorno (1972
apud Featherstone, p.33), ao dizer que “os signos podem ficar independentes dos objetos e estar
disponiveis para uso numa multiplicidade de relagdes associativas™ e passiveis de serem
manipuladas pela publicidade e midia. Entdo, com os signos reproduzir-se-ia quase que
infinitamente, o que levaria a uma perda do significado estavel e a uma esterilizacdo da

realidade, deixando as populacdes em geral fascinadas.

Featherstone (1995, p. 35) aborda o papel “duplamente” simbolico das mercadorias e

para tanto cita Leiss (1978):
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O simbolismo nao se evidencia apenas no design ¢ no imaginario embutido
nos processos de producdo e marketing;, as associacdes simbolicas das
mercadorias podem ser utilizadas e renegociadas para enfatizar diferencas de
estilo de vida, demarcando as relagdes sociais.

Para o autor supracitado, no Ocidente, no momento atual, existe uma tendéncia a
considerar a mercadoria ligada a um stafus e nessa maneira hierarquiza o seu uso,
complexificando a leitura desse status que conduz julgamento discriminador de gosto e capital
cultural. Nesse sentido, Featherstone (1995) utiliza Bourdieu (1984) e Douglas e Isherwood
(1980) para elucidar como os bens podem ser usados para mostrar diferencas de classes sociais,
passando mensagens por meio de utilizagdo adequada da mercadoria. Para esses autores, a
fruicdo dos bens ¢ s6 um aspecto do consumo fisico, visto que sdo necessarias habilidades,

informacodes e tempo gasto para consumir.

Douglas e Isherwood (1980 apud FEATHERSTONE, 1995) acreditam que as classes
sociais podem ser definidas considerando os tipos de consumo feitos por elas e os classificam
em: primarios — bens de consumo perecivel, como, por exemplo, alimenta¢do; secundarios —
seria a vivéncia e experiéncia em consumir e a quantidade que pode despender para consumir;

terciarios — sao os bens de informacgao, educagao, artes, atividades culturais ¢ de lazer.

O planejamento, duracdo e intensidade do tempo investido para aquisi¢do do produto,
bem como a capacidade para discernir informagdes, bens e servigos e ainda a atualizagao dessas
competéncias sdo critérios para definir a classe social a que pertencem os sujeitos. Seria o

habitus de classe, segundo Halbwachs (1955 apud FEATHERSTONE, 1995).

Tomamos emprestado de Setton (2002, p. 62) uma consideragdo acerca da origem do

conceito de habitus:

[...] que tem uma longa historia nas ciéncias humanas (Héron, 1987). Palavra
latina utilizada pela tradicao escolastica traduz a nogao grega hexis utilizada
por Aristoteles para designar entdo caracteristicas do corpo e¢ da alma
adquiridas em um processo de aprendizagem. Bem mais tarde foi também
utilizada por Emile Durkheim, no livro A evolugdo pedagégica (1995),
adquirindo sentido semelhante, mas bem mais explicito. Ou seja, Durkheim
faz uso do conceito para designar um estado geral dos individuos, estado
interior e profundo, que orienta suas a¢des de forma duravel (Dubar, 2000;
Bourdieu,1983a; Lahire, 1999).

Contudo, a teoria do habitus foi sistematizada por Bourdieu (1963, 1972), que conferiu

significado mais preciso ao conceito. Trata-se de
[...] um sistema de disposi¢des duraveis e transponiveis que, integrando todas

as experiéncias passadas, funciona a cada momento como uma matriz de
percepcdes, de apreciacdes e de agdes — e torna possivel a realizagao de tarefas
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infinitamente diferenciadas, gracas as transferéncias analdgicas de esquemas
[...]. BOURDIEU, 1983b apud SETTON, 2002, p.62).

Retomamos Festherstone (1995, p. 48), que diz:

Esses bens podem ser interpretados e usados para classificar o status de seu
portador. Ao mesmo tempo, a cultura de consumo usa imagens, signos e bens
simbolicos evocativos de sonhos, desejos e fantasias que sugerem
autenticidade romantica e realizacdo emocional em dar prazer a si mesmo de
maneira narcisica, € nao aos outros.

O autor acredita que existe uma cultura do consumo que tem poder de controle para
lidar a0 mesmo tempo com o controle e o descontrole e ¢ o bastante flexivel para possibilitar
troca entre ambas, ou seja, controlar as variagdes entre controle e desordem emocionais, de
calculo instrumental e do hedonismo, que segundo Featherstone (1995, p. 40) representa uma
ameaca ao imperativo de manter uma estrutura de identidade consistente e de recusar as

transgressoes.

A seguir veremos, por meio dos estudos de Silveira (2014), como a Igreja Catdlica

consegue lidar como a cultura do consumo, em especial o catolicismo carismatico.

O CONSUMO NA IGREJA CATOLICA

Tomamos como referéncia tedrica nesse topico Silveira (2014), que no livro
Catolicismo, midia e consumo. experiéncias e reflexoes utilizou a metodologia denominada
polifonica. Trata-se de uma etapa de descri¢ao do sentido dos discursos de uma lingua. Poe-se
em evidéncia a posicao assumida pelo locutor diante dos diversos enunciadores. O autor
empregou esse conceito em estudo desenvolvido por ocasido de pds-doutorado realizado entre
2008 e 2009. Derivado da semantica argumentativa, de Oswald Ducrot e colaboradores, essa
metodologia implica a linguagem e categorias de analise utilizadas na pesquisa mencionada

(FREIAS, 2017).

Silveira (2014) langa mao de concepcdes de Berger (1989) quando trata da pluralidade
da sociedade moderna. Para o autor, trata-se da expressao da existéncia desse periodo histdrico,
em especial nos aspectos de valor, de institui¢des e de linguagem. Acredita que a autonomia da
linguagem ¢ relativa, no sentido de que existe didlogo e interpelagdo entre elas, por meio das

redes sociais e culturais.

Assim, afirma que "os individuos se libertaram dos vinculos exclusivos e das multiplas
dependéncias de circulos sociais restritivos, a tribo e seus clas, as corporacdes e as ordens

religiosas" (SILVEIRA, 2014, p. 11). O que significa dizer que ocorreu o fendmeno da
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"destradicionalizacdo", ou seja, a "perda da eficacia naturalizada de ordem social, que exigia a
participagdo direta, papéis rigidos, interagdo face a face" (GIDDENS, 1991 apud SILVEIRA,
2014, p.11).

E a consequéncia da desregulacao ¢ a multiplicidade de maneiras de comunicagao,
diferentes linguagens em novos circulos sociais, desestabilizando as comunidades religiosas.
Para Silveira (2014, p. 12), o consumo entra como uma forma de recompor a “memdria dos

grupos religiosos. Consumo, midia e memoria se tomam imbricados”.

Elucidando, a memoria ¢ formada a partir de varios e diferentes locais de exposigoes,
como por exemplo: excursdes realizadas pela emissora de TV — Cangdo Nova, eventos, festas,
cristotecas, shows com "padres pop-star", nos sites eletronicos carismaticos, em saldes de
beleza e comércios (lojas e livrarias). Logo, esse fluxo intenso de circulagao dos bens e servigo

carismaticos compde a memoria religiosa. (HERVIEU-LEGER, 2005 apud SILVEIRA, 2014,
p. 12).

Por conseguinte, o consumo religioso do catolicismo carismatico mostra-se adaptado a
modernidade, visto que o consumo passa a ser uma forma de manutencdo de comunidades e
grupos, mediante a producao e venda de produtos. Um exemplo dado pelo autor ¢ a Cangao
Nova, que nos anos de 2007 e 2008 vendeu mais 2 milhdes de livros e 700 mil CDs e DVDs,
por meio do portal eletronico (SILVEIRA, 2014, p.13).

Para o autor supracitado, o consumo ¢ um "estilo" de identidade tanto individual como
coletiva, construidas a partir do que se possui ou do que se pode possuir em termos de objetos
como: livros, vestuarios e artefatos associados a religiosidade. Assim, as imagens e simbolos
associados a religiosidade passam a irromper de dentro da propria modernidade, ou seja, a
religido assume modos de ser concebidos como moderna e pés-moderna, particularmente a
partir de dois elementos: decisdo e escolha pessoais: e marketing aplicado ao contetdo religioso

de igrejas e de credo (SILVEIRA, 2014, p. 18).

Em outro foco, trata-se da dimensao da reflexividade, em que Silveira (2014) aborda o
consumo nao s6 como um impulso ou a sensacao falsa de realizagdo do desejo, mas, também,
como autoconstru¢ao, no sentido de construgdo da individualidade — a reflexividade —, que
Silveira (2014) considera um elemento importante na compreensdo do consumo catolico

carismatico.

Entretanto, a reflexividade, apesar de ser um tema importancia para as ciéncias social

moderna, com vistas a verificar como ¢ construida a individualidade contemporanea, ha de se
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fazer ressalvas sobre o conceito, dado que apresenta diferentes posi¢cdes quanto ao aspecto da

racionalizacdo na modernidade.

Heidegger (1927) e Sartre (1943) (apud DOMINGUES, 2002) apresentam
conceituagdes que avangam em certos aspectos em relagdo a essa formulacao racionalista. Para
Heidegger, alids, o problema ¢é, em certa medida, o inverso: trata-se de uma concepgao quase
antirracionalista, com a separacdo entre sujeito e objeto sendo reduzida ao minimo. Em

contrapartida, Sartre ndo se desprende da camisa de for¢a da separacao tradicional entre sujeito

e objeto (DOMINGUES, 2002, p. 67).

De sua parte, Silveira (2014, p. 20) vale-se de Bauman (2008) para explicar seu
posicionamento sobre a ndo reflexividade no consumo e sim como um "fetichismo da

subjetividade".

Na sociedade de consumidores ninguém pode se tornar sujeito sem primeiro virar
mercadoria, ¢ ninguém pode manter segura sua subjetividade sem reanimar, ressuscitar
e recarregar, de maneira perpétua, as capacidades esperadas e exigidas de uma
mercadoria vendavel.

O consumo seria considerado simulacro do desejo, segundo Silveira (2014). E seria essa
a estratégia principal do catolicismo carismatico para conseguir novos adeptos entre os jovens?
Sim, porque, apesar de aspectos como a moralidade tradicional estarem presentes nos discursos
e nos espagos de atuagcao dos catdlicos carismatico, a adesdo ao movimento ¢ expressiva.

Concordarmos com Silveira (2014, p. 18) quando assim afirma:

Um dos desafios para a analise da Religido nas sociedades contemporineas ¢ a
compreensdo do religioso, seus contornos, suas interpretagdes em face de outros
sistemas cognitivos e sociais. Essa pluralidade de sistemas, analisada por diversos
cientistas sociais, ¢ tradicionalmente apontada como a caracteristica basilar das
sociedades modernas ou complexas.

CONCLUSOES

Finalizamos o artigo com mais indagagdes que certezas, fato que revela no momento
histérico que vivemos. Bem como, as inquietagdes pertinentes ao tema que por si sO €
desafiador por abordar trés assuntos: juventude, MRCC e consumo. Verificamos que sdo
multiplos cendarios usados pelo catolicismo carismatico surgem para atender & demanda de
consumo do jovem da atualidade considerados tecnoldgicos, razdo da oferta de bens materiais
como: shows, CDs, livros, sites, viagens e outros com expansao e circulagao de novos pacotes
de mercadoria, seriam novas estratégias de "recrutamento" de jovens ao MCRR? Seriam estas

ofertas estratégias para avocar e manter os jovens no MRCC?
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Mas, qual ¢ a percepcao que os jovens participantes do MRCC tém sobre: bem-estar,
prosperidade, seguranga, € se esses sdo fatores que contribuiram para o pertencimento ao grupo?

E ainda haveria uma experiéncia de estilo de vida do jovem carismatico catélico?
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