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Resumo: A atividade agropecuéria brasileira, retratada por décadas em milhares de paginas impressas, vem
ganhando espaco em diferentes plataformas. Veiculos de comunica¢io segmentados e entidades do setor
buscam intensificar a intera¢io entre aqueles que trabalham /vivem no campo e a sociedade em geral. Iniciativas
objetivam educar o puiblico e desmitificar a representacdo social perpetuada de um distanciamento entre o
urbano e o rural, que vai além do espago territorial, passando por questdes tecnologicas e ambientais, por
exemplo. O presente trabalho apresenta como objeto de estudo a revista .4 Granja Kids, um material narrado
em forma de quadrinhos, voltado para as criangas, e que, desde abril de 2013, é veiculado junto a revista .4
Granja, uma publicagdo mensal direcionada a produtores rurais. Com pressupostos tedricos de Serge Moscovici,
Denise Jodelet e Gongalo Junior, tem-se como teoria norteadora da pesquisa a Teoria das RepresentagGes
Sociais, compreendidas como um conhecimento elaborado e compartilhado em uma coletividade que contribui
individualmente nas suas inter-relagdes. Toma-se como método a Analise de Contetdo, por Laurence Bardin
e Martin W. Bauer, pela qual objetiva-se compreender como o agro ¢ representado nas paginas da revista infantil

em quadrinhos.

Palavras-chave: Agronegocio; Quadrinhos; Educacio; Revista A Granja Kids.

Abstract: The Brazilian agricultural activity, portrayed for decades in thousands of printed pages, has been
gaining ground on different platforms. Segmented media and industry entities seek to intensify the interaction
between those who wotk/live in the field and society in general. Initiatives aim to educate the public and
demystify the perpetual social representation of a distance between urban and rural, which goes beyond the
territorial space, passing through technological and environmental issues, for example. The present work
presents as the object of study the journal .4 Granja Kids, a material narrated in comic form, aimed at children,
and that, since April 2013, is published next to the magazine A Granja, a monthly publication aimed at rural
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producers. With theoretical assumptions of Serge Moscovici, Denise Jodelet and Gongalo Junior, the theory of
research is the theory of social representations, understood as a knowledge elaborated and shared in a
collectivity that contributes individually in their interrelations. Content Analysis is taken as a method, by
Laurence Bardin and Martin W. Bauer, for which it is aimed to understand how agro is represented in the pages
of the children's comic book.

Keywords: Agribusiness; Comics; Education; Granja Kids Magazine.

1 Introdugao
“O agronegocio brasileiro, relatado por quase sete décadas em milhares de paginas

de A Granja, agora passa a ser contado por quem também vivencia as lidas da agricultura,
mas que normalmente nio é ouvido: as criangas”. Este é o anuncio apresentado no release
de lancamento da A Granja Kids, em abril de 2013. Trata-se de uma revista em quadrinhos

que apresenta historias da Turma do Dadico, no meio agricola.

A iniciativa é da publicacio periddica A Granja, a segunda revista impressa rural mais
antiga do pais e a revista comercial que ha mais tempo se mantém em circulacio. Mensal e
veiculada até hoje sem interrupgdes, desde 1945, A4 Granja traz informagdes sobre o Brasil
agricola, contemplando as diferentes regides do pais e suas atividades produtivas. O produto,
da Editora Centaurus, sediada em Porto Alegre-RS, integra um portfélio que também ¢é
composto pela revista . AG — A revista do criador e os anuarios A Granja do Ano e Guia do Criador.

Com o langamento de um novo produto — A4 Granja Kids — o veiculo de comunicagao comega

a falar do agro também para/com os filhos dos produtores rurais, indo “além das porteiras”,

participando ndo s6 dos negocios, mas da educagdo e dos processos de identificagio dos

filhos, dos sucessores.

A atividade agropecuaria é um dos setores de destaque na economia brasileira. Dar
continuidade e expandir o setor é uma preocupacao dos produtores rurais que buscam cada
vez mais auxilio para administrar a sucessao familiar. A conjuntura legitima a importancia de
desenvolver uma publicagio voltada ao encantamento e a formagao dos futuros
agropecuaristas. Biff (2019, p. 47), ao destacar que 90% das empresas brasileiras sao
familiares ¢ que a cada 100 somente 30% chegam na segunda geracao e 5% alcancam a
terceira gera¢ao, afirma que dar continuidade aos negoécios da familia exige muito preparo e
responsabilidade. A estas caracteristicas, incluimos o processo de identificagao com a imagem

e o trabalho no campo e o desejo de prosseguir com as atividades.

A ideia de produzir algo voltado ao publico infantil que tenha relagio com as
atividades do campo nao ¢ exclusiva da revista A Granja. O proprio material de divulgagao

de A Granja Kids explica que este perfil infantil de publicagio ja circula no meio agricola, mas
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sempre como iniciativa de empresas de maquinas e equipamentos, por exemplo, que buscam
fidelizar clientes desde muito cedo com diferentes brindes e produtos de linha infantil, como
revistinhas, miniaturas de maquinarios, roupas personalizadas... Mas nenhuma outra
publicac¢ao jornalistica agricola mantém uma versao £ids. Eis o diferencial. A Granja produz
uma revista infantil em quadrinhos, a ser distribuida a todos os assinantes, a fim de chegar
aos seus filhos. Acreditando no potencial desse nicho de mercado, marcas como John Deere,
Jacto e Andef, por exemplo, sio parceiras desde a edicio numero 1 de A Granja Kids,

prestigiando a publicagdo como anunciantes de pagina, assim como via werchandising.

Ao observar a revistinha, surge um questionamento: por que usar historias em
quadrinhos como estratégia para falar de agro com os filhos dos assinantes de A Granja?
Autores como Joel Saco (1994) explicam que as historias em quadrinhos, além de arte, sao
também uma midia popular entre os mais variados niveis de educacio. E um veiculo de
comunicac¢ao de massa que acompanha o individuo nas mais diversas etapas de sua vida e
sua compreensio vai além do material fisico. As revistas em quadrinhos sio facilmente
encontradas em ambientes escolares, costumam estar entre as primeiras leituras das criangas
e seduzem pela jungido entre imagens e letras, tornando a leitura e o manuseio mais agradaveis

e estimulando a imaginagao.

Olhando para a comunicacio do/para o setor do agronegécio, uma pesquisa
realizada pelo Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA)’ identificou, de modo
amplo, cinco grandes grupos que influenciam na forma como as informagoes sobre agro sao

produzidas e veiculadas:

MERCADO - composto de empresas privadas que, geralmente, se utilizam da matéria-prima

do setor;

SOCIEDADE CIVIL — acolhe ou rejeita o que se refere ao campo, posicionando-se diante

das questoes que envolver o agronegdcio no pafs;

MIDIA — Analisa e dissemina as informacdes, legitimando representacdes das mais diversas

sobre o que é o Agro e como ele atua;

CONHECIMENTO - aqui, geralmente, encontram-se os intelectuais que pensam sobre as
questoes com um olhar mais critico e analitico, sendo capazes de auxiliar no refor¢o ou nao

de ideias sobtre o assunto;

3 https:/ /www.ipea.gov.bt/ cartadeconjuntura/index.php/ category/agropecuaria/
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ESTADO - responsavel por decidir, de fato, o que sera aplicado ou nao ao cotidiano do

setor no pafs.

Recorrendo a Moscovici (1976), podemos pensar que este modo de ver o agro ¢
“cheio de fragmentos e contradi¢oes, com diferentes fontes e lugares, que estao em constante
mudanga e constru¢ao”, (MOSCOVICI, 1976, p. 46) e é em espagos como a escola, a
literatura (aqui temos os quadrinhos como um género literario e presente no ambiente

educativo), o cinema e até mesmo a igreja e suas pastorais entre outros, que sio construidos

e circulam essas questoes voltadas ao agronegocio brasileiro. E dentro deste contexto que se

insere o objeto de estudo deste artigo: a representa¢ao social do agronegdcio nas paginas da

revista A Granja Kids.

A Teoria das Representagoes Sociais, forjada por Moscovici (1976), explica que as
representagoes sociais sao “sistemas de valores, nog¢des e praticas que proporcionam aos
individuos os meios para orientar-se no contexto social e material [...] que tornam inteligiveis
a realidade fisica e social, integram-se em um grupo ou em uma relagdo cotidiana de

intercambios” (MOSCOVICI, 1976, p. 79).

Assim, temos como inquietaces deste artigo, a investigagao do que é narrado no
conteudo publicado por A Granja Kids e que elementos se fazem presente nas narrativas.
Objetivamos verificar os quadrinhos como agente modificador/educador de uma sociedade,

especificamente no que tange ao agronegocio.

2 Breve historico das histérias em quadrinhos no mundo e no Brasil

As revistas em quadrinhos, ou HQs como sao popularmente conhecidas, servem de
objetos de estudos ha muito tempo para pesquisadores de diversas areas de conhecimento.
Apesar de incerto, o jornalista Gongalo Junior, em seu livro Guerra dos Gibis, traz relatos dos
primeiros materiais na Suica, com Les Amours de Monsienr 1 ieux-Bois de Rodolphe Topffer

(1799-18406).

Tendo como base tragos estilizados e com foco no humor, as primeiras revistas em
quadrinho surgem no inicio do século XIX (1900 — 1920), apresentando como elementos
principais a fauna e flora. De acordo com Furlan (1984) “ndo era permitido ofender leitores,
palavras de baixo calio ou imoralidades, bem como violéncia com mulheres, criangas e

animais” (FURLAN, 1984, p. 29).
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Jana década de 1930, entram em cena as historias com os herdis que vinham a cavalo
ou trajados como policiais. Em preto e branco, nesse periodo surgem personagens classicos
como Tarzan, o policial Flash Gordon, Superman e Batman. No Brasil, segundo Junior
(2004), o consumo e producao de quadrinhos nao eram comuns. “Nao se tinha tradicao de
publicar histérias em quadrinhos até a viagem de Adolfo Aizen aos Estados Unidos em
1933, (JUNIOR, 2004, p. 34). No entanto, a imprensa, desde os primoérdios, utiliza-se de
charges e caricaturas para realizar criticas sociais e politicas. Sobre o desenvolvimento no

Brasil, o autor destaca ainda que:

Uma das primeiras experiéncias nacionais no segmento das historias em
quadrinhos veio com O Tico-Tico, langada em 1907 e que circularia por 57 anos.
Nao era uma publica¢io exclusivamente de quadrinhos: trazia também textos e
passatempos. Mas se tornou responsavel pela introdu¢io dos comics infantis e de
humor na imprensa nacional. Seu nome estava relacionado ao de um passarinho
com fama de irrequieto. A revista, porém, ndo primava pela originalidade. Mesmo
assim, alguns artistas brasileiros chegaram a marcar época em suas paginas, como
Luis Sa, responsavel pelo trio Reco-Reco, Bolao e Azeitona. Publicou também J.
Carlos, Max Yantok, Leo, Theo, Lino Borges, Daniel, Cicero, Percy Deane e
Messias de Melo. (JUNIOR, 2004, P. 47 - 48).

Nos anos 1940, inspirados na guerra, a supremacia americana apresenta os herdis
com superpoderes, como Capitao América, Mulher Maravilha e Capitao Marvel. E, na década
seguinte, os artistas retomam sua esséncia e voltam a questionar e protestar contra a
sociedade por meio dos quadrinhos. Movimentos pop-arts ganham espago com personagens
acidos e diretos, como a Turma do Charli Brown. A linguagem utilizada nas publica¢des foi
evoluindo ao longo das décadas e as HQs, tal qual conhecemos hoje, tem sua origem

retratada em jornais de Nova York.

O percursor desse género foi o ilustrador Richard Outcault, que trazia para as paginas
do jornal as vivéncias de um garoto de pijama amarelo. Objetiva e de facil leitura, a narrativa
de Outcault realiza dentncias e debate questdes sociais presente no contexto nova-iorquino.
Por anos, as narrativas em quadrinhos foram consideradas como uma forma de expressio
inferior. No entanto, contrariando os estereétipos, a qualidade das histérias cativou os

leitores de todo o mundo.

Nos anos 1960, os quadrinhos passam a questionar as tradicoes e os costumes da

sociedade. Trabalhando temas como sexualidade, prostitui¢ao, coft, raga, religiao — tabus. No

Brasil, representando esta época, Ziraldo trabalha com o personagem Pereré e, na Argentina,

Quino publica as tirinhas com a personagem Mafalda.
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Chegando na década de 1970, os quadrinhos ganham um estatuto mais “artistico”.
Segundo Rosa (2014) ¢ nesse periodo que surge a Monica, de Mauricio de Souza. “Campea

de vendas e sucesso do quadrinho nacional” (ROSA, 2014, p. 47).

Os anos 1980 trazem releituras de personagens com histérias atualizadas, como o
Batman, que no Brasil ganha o apelido de “Cavaleiro das Trevas”. Com os anos 1990, o
cenario é mais proximo do que temos hoje: o quadrinho presente no cotidiano.
Comercializado com maior énfase em livrarias, com maior qualidade (tanto grafica, quanto
narrativa) e daqui em diante vemos os personagens sendo comumente transportados das

paginas para as telas.

2.1 Breve histérico da revista A granja kids

De maneira geral, a grande divulgacio e principalmente a distribui¢ao das histérias
em quadrinhos se deu com os suplementos juvenis, evoluindo para publicacdes dentro de
outras publicagoes. Esta tendéncia repete-se em a A Granja Kids. A producdo brasileira,
proveniente da editora Centaurus, fundada no estado do Rio Grande do Sul, circula encartada

na tradicional revista rural .4 Granja.

De acordo com a editora do projeto, Cida Muniz, em entrevista concedida a jornalista
Andréa Oliveira, em setembro de 2018, o foco da revista era ¢ atingir filhos de produtores

rurais no intuito de levar para essas criangas informagoes ludicas e que possam fazer com

que clas se interessem pelas atividades rurais da familia. A demanda surge ao perceber que

livros didaticos e a midia nacional trabalham, com frequéncia, a atividade agropecuaria de

forma negativa. Muniz explica que:

O projeto de “A Granja Kids” foi idealizado no final de 2007, mas com a crise
econdémica mundial de 2008 optamos por guardi-lo e em dezembro de 2012
tivemos um contato com a John Deere, através de seu presidente Paulo
Herrmann, que nos convocou a ser a editora a langar uma revista infantil para as
criangas que sdo o futuro do agro. O projeto foi idealizado pelo fundador da
Centaurus, Sr. Hugo Hoffmann, que faleceu em abril de 2010, e essa conversa foi
entre Paulo Herrmann e a diretoria da editora onde viu-se a oportunidade de dar
start a um projeto que ja estava praticamente pronto, tanto que a primeira
revistinha nao teve alteracdo na histéria — era a mesma histotia e foi lancada
assim — agregando outros patrocinadores logo na sequéncia. (OLIVEIRA, 2018,

s/p)
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Muniz acrescenta que o projeto visa levar para a crian¢a do agro informagoes sobre

as diversas atividades agropecuarias e aquilo que as envolve.

Ja falamos de prote¢io de meio ambiente, com a preservacio da fauna; a
importancia de se manter distancia com relagio a embalagens e veiculos que
transportam produtos como defensivos, que a crian¢a ndo pode se aproximar; que
¢ importante o uso dos equipamentos de prote¢do individual; enfim, a revista
procura mudar o comportamento do adulto através da crianca, porque a crianca
observa, entende e quando assimila tenta passar a mensagem e quando na escola
tiver alguma questdao em que o agro seja colocado de forma inadequada, a crianga
possa ter argumentos a respeito daquilo para poder criar um contraponto porque
hoje a crianca s6 absorve as informagoes, ela nio recebe de nenhuma fonte

confiavel informagdes sérias e importantes sobre o que acontece no agro.
(OLIVEIRA, 2018, s/p)

Figura 1 — Capa da primeira edi¢ao da revista

Fonte: Portal da Revista*

As historias em quadrinhos, configuram-se entre as maiores formas de expressao da

humanidade. De acordo com Calil, Dikson e Vergueiro (2013), “atuam como uma narrativa.

Interagindo em duas dimensoes: a visual e verbal. E nessa unido de imagens e textos, que a

crianga identifica-se com este mundo” (CALIL, DIKSON E VERGUEIRO, 2013, p. 31).

4 https:/ /edcentaurus.com.br/agranjakids/edicao
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Pode-se compreender, assim, que essa arte dialoga com o imaginario do leitor, aqui em

especifico, a crianca. Trazendo informagdes que irdo criar sua percepgao social do mundo.

Versando com o campo educacional, estudiosos relatam que a maioria dos estudantes

ndo gosta ou nao cultiva o habito da leitura em seu dia a dia, mas quando o fazem, geralmente

optam por um género de preferéncia, o que aponta para uma das vantagens dos quadrinhos.
A forma e o conteudo das HQs criam uma comunicagao dividida em quadros e textos onde
o verbal e o ndo-verbal se fundem e desenvolvem a narrativa. Com apoio de cores e tragos
alcancam todos os niveis de compreensao. Educando, informando, gerando e transmitindo

conceitos.

As HQs também ajudam a alfabetizar a crianga. Primeiro pela empatia com desenhos,
depois com textos que narram e a envolvem na histéria. No caso de A Granja Kids, a

identificagdo ocorre pelo contexto onde a crianga esta inserida: o campo.

Figura 2 — Tirinha tematica presente na HQ

PLANUTANDO MiLEG

Fonte: Portal da Revista
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Demartini (2015) explica que nio podemos encarar as HQs voltadas ao publico
infantil, como “coisas infantis, mas é preciso reconhecé-la como parte integrante de um
fenémeno, como produgao cultural, e, portanto, um modo de linguagem criada pelo homem,

como forma de significar o mundo a sua volta” (DEMARTINI, 2015, p. 9).

Santos; Neto (2015) corrobora ao explicar que “as historias em quadrinhos, com sua
forca verbal apresentam condi¢des para provocar o espirito critico, a imagina¢ao e o pensar

préptio”, (SANTOS; NETO, 2015, p.21).

Aqui temos indicios do porqué de A Granja buscar atuar em um publico diferente do
habitual. Por carregarem possibilidades de reflexdo e aprendizado, os quadrinhos ajudam a
formar e educar criangas sobre o mundo do agronegdécio, além de promover processos de
identificacdo nos quais filhos de produtores rurais podem “se ver” nos personagens de 4

Granja Kids.

Nas publica¢oes, Dadico e os amiguinhos Huguinho, Belinha, Sasaki, Reinaldo,
Andefino, Tio Gusta, Seu Martins, Itu (ciozinho) e Bambolé (touro) vivenciam historias
cotidianas ambientadas no meio agricola. Além de historinhas, A Granja Kids também tem
espagos de passatempos, como ache os sete erros, figuras para colorir e o “colhe-palavras”,
uma deriva¢ao do caga-palavras, que ja se apresenta com um verbo familiar do publico leitor:

colhet.

3 Das representagdes sociais

Em 1960, Serge Moscovici, no livto La phychanalyse, son image et son public, elabora a
teoria da Representagao Social. O pesquisador mostra a maneira como a sociedade parisiense
utiliza-se de conceitos psicanaliticos para explicar o seu proprio modo de funcionamento. O
livro investiga os processos pelos quais as pessoas, em seu ambiente social, categorizam
elementos do seu cotidiano e sobre como se estrutura a vida em sociedade, a partir das

representacgoes.

Moscovici (1976) explica que as representacdes sociais podem ser estudadas e

interpretadas “como um conteido global, cujas dimensoes (informacdes, valores, opinides)

sao coordenadas por um principio organizador (atitude, normas), estruturas de

conhecimento que organizam o conjunto dos significados relacionados com o objeto”

(MOSCOVICI, 1976, p. 82).
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Berger e Luckmann (1995) desenvolveram estudos que tratam o conhecimento de
modo pratico na sociedade e foram além, estudando também os processos pelos quais essa
bagagem de conhecimento sobre o outro e o mundo ao seu redor se estabelece como
realidade. Para os autores, o social no cotidiano ¢ interpretado de modo subjetivo e vai se

tornando realidade a medida que vai sendo partilhado.

Moscovici (2001) afirma que, ao se propor estudar as representagdes sociais, é
necessario olha-las como algo vivo, dinamico, que esta ligado na interagdo entre o sujeito ¢ a

sociedade na qual ele esta inserido. O autor explica que

[...] numa troca constante entre a produc¢io e reproducio de conceitos,
simbolos e imagens se fazem presentes, ja que para se comunicar em grupo
as pessoas precisam de um sistema de entendimento comum, (conceitos e
ideais) que possui um significado particular determinado, assim as palavras
se tornam faceis de compreender, com um significado especial no social

(MOSCOVICI, 2001, p. 43).

Com esse suporte, o individuo se apropria da realidade, criando um saber cotidiano
(senso-comum) que, segundo o autor, é indispensavel para vida. Ainda segundo o autor, as
representagoes que se formam na sociedade tém repercussao em seu comportamento, nas
atitudes e nos modos de agir, pois formam estruturas individuais de conhecimentos que
informam e orientam os membros de um grupo social, em determinado tempo e espaco

(MOSCOVICI, 2003, p. 47).

Para explicar como ocorre a representacao social, Moscovici (2003) identifica dois
mecanismos que a originam: a objetivagao e a ancoragem. O autor define ancoragem como
“o ato de classificar e dar nome a alguma coisa” (MOSCOVICI, 2003, p. 61). Neste evento,
acontece a integracao do desconhecido a um contexto familiar, enquadrando tal objeto em
uma categoria de representagao pré-existente. Ao passar por esse processo, o novo objeto é
adequado a um esquema antigo e, ao fazer isso, renova este esquema, pois age alterando
outras representagdes. Denise Jodelet (2001) adota esses dois mecanismos, além de explicar
o funcionamento deles na formagao das representagdes, propondo que o ato de representar

surge pela necessidade do homem de estar informado sobre aquilo que o cerca e, a partir dai,

decidir como se posicionar nas diversas situagdes com as quais se depara, dando sentido a

sua vida cotidiana.
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Assim, Jodelet (2001, p. 29), ao tratar desses mecanismos esta enfatizando a
subjetividade e os processos que envolvem a constru¢ao de uma representagao. A inter-
relacdo entre os sujeitos é imprescindivel para que se elaborem e se troquem saberes entre
eles e essa relagio deve ser estudada observando-se a articulacao entre os diversos elementos
presentes (sentimentais, cognitivos, psiquicos e sociais), que se legitimam pela linguagem e,

por consequéncia, pela comunicagio.

Todos os conceitos trabalhados até o momento dao énfase ao fato de que as
representagoes sociais sio “socialmente elaboradas e coletivamente compartilhadas” e, ao

que parece, concretizam-se a partir de trés pontos:

v" O dominio do mundo - que permite a0 individuo situar-se e ter controle de mundo

no ambiente onde esta inserido;

v" A comunicagio — que oferece ferramentas, como linguagens, codigos e indices para

se nomear e classificar o mundo;

A construcao e a (re) construcao da realidade — que surge da dinamica entre o que ¢
comunicado e o que ¢ representado, e possibilita, assim, a constru¢ao de realidades a

partir de interagoes cotidianas.

Portanto, as interagoes sociais sa0 responsaveis por criar e manter 0 senso comum,
no cotidiano das sociedades, orientando o modo de agir e pensar dos individuos. Jodelet
(2001) analisa de que modo ocotre a producdo e circulagio das representacdes sociais,
constituido de saber pratico e socialmente construido e como visto até o0 momento, isso se
da pela interacao entre os individuos que partilham dos mesmos simbolos linguisticos e das

mesmas praticas sociais.

Assim, as representagdes sociais funcionam como formas de perceber e interpretar o
mundo e ganham forca pela relagdo dos individuos com os acontecimentos a sua volta. E,
aqui, a comunicagao social e o jornalismo, bem como outros agentes presentes na sociedade,

atuam para que, assim, ocorra a transformagao do cotidiano.

4 O agro e suas representagdes sociais nas paginas de A granja kids
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As HQs por também serem uma forma de expressio, despertam emogoes, formam

opinides e geram conhecimento sobre o contexto no qual estao inseridas. Para compreender

como os quadrinhos de A Granja Kids podem influenciar na representacio social do agro, come¢amos
por analisar como s3o constituidas. Avaliamos aqui os elementos que estdo presentes nas revistinhas
desde a primeira edicio, posta a circular em abril de 2013, até a edi¢ao numero 97, de abril de 2021.
Ao longo dos anos, A Granja Kids foi publicada mensalmente de forma impressa e também
disponibilizada no site https://edcentaurus.com.br/agranjakids, onde é possivel encontrar todas as
edi¢Oes. As revistas impressas dispdem de espagos para anunciantes, principalmente na contracapa,
mas essas publicidades ndo constam nas edi¢des digitalizadas. .4 Granja Kids tem como estrutura:

capa, duas ou mais histérias em quadrinhos curtas e paginas de passatempo.

Figura 3: A composicio das revistinhas
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Fonte: Portal da Revista

Para nos auxiliar no processo reflexivo, langamos maos da teoria desenvolvida por
Laurence Bardin (2009) que, ao discorrer sobre a Analise de Conteudo (AC), mostra que “a
analise de conteddo enquanto método torna-se um conjunto de técnicas de analise das
comunica¢Oes que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢io do contetdo
das mensagens” (BARDIN, 20009, p. 49). Para a autora, a Analise de Conteudo “da ao leitor
alguns exemplos representativos daquilo que se pode por em pratica no campo da Psicologia
(principalmente em psicologia social) e da Sociologia [...]. Isto porque a analise de contetido
se faz pela pratica” (BARDIN, 2009, p. 51). A autora esclarece ainda que esse método
permite expor, para a analise, os modelos, as imagens, e os esteredtipos que circulam na
cultura de massa. Ao pensarmos sobre 0s estereétipos, por exemplo, olhamos para algumas

das personagens de A Granja Kids.

Figura 4: as personagens
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Reinado ¢ descrito pela revistinha como o agroboy, que se acha o maximo por ser filho
de pais ricos. A descri¢ao é reforgada pela imagem produzida nos tracos. Reinaldo usa chapéu
com abas largas e pontudas, camisa manga longa, calga, cinto com fivela grande e botas,
remetendo ao estere6tipo do grande produtor rural. Sua imagem contrapoe-se a de Dadico,
seu rival, um garoto esperto, que mora em uma fazenda, para o qual o estere6tipo poderia
ser de uma crianga com camiseta xadrez, chapéu de palha, remetendo ao personagem Chico
Bento, da turma da Moénica, por exemplo, mas nao o é. Dadico ¢é apresentado com camiseta,
calga, botas e boné, o que o aproxima dos meninos que vivem na cidade. Nana é uma menina
de origem indigena, que conhece muito bem a natureza. Seus cabelos longos, pretos, a cor
de sua pele remete ao estereotipo dos indios. A presenca de Nana nos quadrinhos traz a tona
o refor¢o a uma convivéncia proxima e harmonica entre indigenas e produtores rurais. Ha
também o japonés Sakaki, produtor de frutas e hortalicas. As culturas com as quais mantém

relacdo e seus tragos fisicos remetem a relagio do campo com os imigrantes ao longo da

histéria do Brasil. Ja Belinha é apresentada como uma menina que ajuda nas contas da

fazenda. A personagem toca em uma questdo importante para O setor agropecuario, a

presenga feminina nas atividades da propriedade rural.
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Além das personagens, também ¢ possivel perceber a desconstru¢ao de estereétipos
ao apresentar nos quadrinhos a presenca da tecnologia nas brincadeiras das criangas que
moram nas propriedades rurais e também através de maquinarios para plantio, colheita,
monitoramento e estratégias, que afastam as propriedades rurais do espago do atraso, da

distancia da tecnologia, que estaria apenas na cidade.

Figura 5: a tecnologia

Fonte: Portal da Revista

As questdes ambientais também sdo tematicas constantes nas edi¢oes de A Granja
Kzds. Nas tirinhas, observa-se a abordagem de tematicas como a diversidade cultural e étnica,

as energias renovaveis, os bons tratos com os animais, a importancias das espécies, a

preservagao dos rios e das florestas e o desenvolvimento da integragao agrosilvipastoril, entre

outros.

Figura 6: algumas tematicas
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Fonte: Portal da Revista

A fim de promover a aproximagao das criangas e esse processo de identificagdo, além
de divertir, o site da A Granja Kids disponibiliza imagens das personagens para serem
impressas e utilizadas em atividades de colorir. Segundo Bauer (2002), as pesquisas sociais
subestimam materiais textuais como dados. Mas, com o acesso facilitado a internet, os
materiais para analises estao a apenas algumas buscas e cliques, isso mudou; e os dados em
forma de textos estao sendo cada vez mais utilizados e analisados. Por consequéncia,

observa-se uma renovagao no interesse pela analise de contetdo e suas articulagoes.

Segundo Bauer, ¢ uma técnica hibrida de mediacio que serve para produzir
inferéncias de um texto focal para seu contexto social de maneira objetivada (BAUER, 2002).
Essa acdo vem acompanhada de procedimentos sistematicos, métodos explicitos e

replicaveis que recodificam o texto trazendo a tona novas informagoes:

Um corpus de texto oferece diferentes leituras, dependendo dos vieses que ele
contém. AAC nio é excecao; contudo, ela traga um meio caminho entre a leitura
singular veridica e o "vale tudo", e, em dultima andlise, uma categoria de
procedimentos explicitos de analise textual para fins de pesquisa social. (BAUER,
2002, p. 191).

Através da reconstrugao de uma representagao, a AC revela as intengoes presentes

no material analisado. Fonte, publico e contexto formam uma triplice alianga capaz de trazer

luz aos objetos estudados. Quando se observa a fonte, analisa-se um meio de expressao, que

traz uma versao do fato a ser narrado; quando o foco esta no publico, o texto é um meio de
apelo, uma influéncia nos preconceitos, opinides, atitudes e esteredtipos das pessoas; e
quando se analisa o contexto, tém-se os elementos que vao além do que esta sendo contado.
Os textos analisados contém registros de eventos, valores, regras e normas, entretenimento

e tracos do conflito e do argumento (BAUER, 2002).

Nesse sentido, verifica-se como o quadrinho posiciona os atores envolvidos na
narrativa quando publica as tirinhas, pois se entende que, a partir das representacdes, ¢ que

outras sub-representag¢oes sado renovadas, assim como outras sao refor¢adas.

Nas HQs da revista as representagoes do agro ocorrem pela construcio e

manutencio de trés elementos bases:
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ATORES: nesta categoria, estio todas as personagens diretamente envolvidas na narrativa,
criangas, animais e adultos.

CENAS: aqui estao agrupados os lugares onde ocorrem as a¢oes da narrativa, no ambiente
rural.

NARRATIVAS: se encaixam assim os textos, sentidos e informagoes a respeito do que é o

agro, sua importancia, ferramentas e como ele se desenvolve.

Assim, nas paginas de A Granja Kids, podem-se identificar as representagdes do agro
como um setor que produz mantendo uma relacio harmoénica com a natureza, que conta

com tecnologia, que produz alimentos e é um espago divertido para as criangas.

5 Consideragoes finais
Desde a origem da humanidade a imagem foi o meio pelo qual o homem se
comunicou e registrou sua historia. Nas cavernas, as primeiras imagens guardam nossas

memoérias e transmitem tradi¢oes.

Com o advento da escrita e a evolugdao dos meios de comunicagio temos a impressao
destas historias, criativas, que narram historias que educam, formam e informam a respeito
do universo ali descrito. Temos gera¢Ges que cresceram, e foram alfabetizadas, lendo gibis.
Um momento de leitura despreocupada, longe dos livros da escola. Hoje, mesmo com tanta
tecnologia, alguns nomes como .4 Granja retomam esse movimento e buscam desde cedo
participar nao s6 da vida do produtor rural, mas também de seus filhos. Educando, formando
e informando sobre o agronegdcio. Ambiente que o filho do produtor esta inserido, que tem

a vivéncia, mas nao encontra materiais ludicos que gerem a identificago.

A Granja demonstra assim, uma visao pioneira e sai na frente fidelizando adultos e
criangas. Assim, vemos uma nova geragao que passa a consumir ¢ a se identificar com sua

propria historia a partir das histérias em quadrinhos. Vivenciando nas paginas temas

importantes, gerando conhecimento sobre o mundo ao seu redor, construindo sua visao de

mundo.
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